Художественная роспись вагонов, поездов, цистерн и другого крупного транспорта, всего состава в целях корпоративной рекламы.
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Стоимость самой работы:

В случае минимальной – средней сложности произведения, например, простой пейзаж, абстрактная живопись, или только реклама на весь вагон  не менее 200-300 тыс. руб. В случае оптового заказа на роспись всего состава, стоимость работ 150 тыс. руб. за вагон, цистерну и другой объект. 

Стоимость материалов, затраченных на один вагон около 50 тыс. руб. 

Материалы – эмали на акриловой основе, алкидной, пентафталевая основа.

Преимущества росписи:

1.-Корпоративная, масштабная, массовая, постоянная реклама, захват разных аудиторий, высокая психологическая запоминаемость.

2.-Долговечность материалов, влага-устойчивость, прочность к механическим и химическим повреждениям, не подверженность к температурным резонансам (-50 +50).

Во время производства – экономность затрат: не требуется покрытие лаком, полировка, подготовка покрытия (матовость поверхности). Достаточно простой мойки объекта. Несмываемость краски после засыхания; растворитель или разбавитель не сможет легко повредить красочный слой. Сама роспись может производиться в любых условиях, даже на открытом воздухе. 
3.-Преимущества росписи относительно банерных растяжек из гобелена или наклеек. 

Другие виды – не долговечны, не этичны, не солидны, подвержены механическим и температурным влияниям. 

4.-Преимущества росписи как новый вид рекламы.

-масштабность

-мобильность

-читаемость

-запоминаемость

-психологическое влияние

-привлекательность, оригинальность, креативность

-повторяемость
-долговечность

-все сегменты рынка

- может использоваться любой жанр рекламы – социальная, реклама имиджа, стимулирующая, позиционная, корпоративная, временная, наступательная и т.п.

Роспись как психологическая основа для зрителя – потребителя потому, что рисунок, то, что это ручная работа изначально привлекает его, откладывается в сознании – как нечто оригинальное, красивое, масштабное, что заметно вызывает положительные эмоции, которые будут зависимо отражаться во вторичной цепи информации, положительное удивление, даже слухи и другие формы коммуникации. 

-конкурентоспособность с не менее масштабными видами рекламы как – телевидение, радио, растяжки на фасадах зданий в центре города. Конкурентоспособность по многим факторам, которые указаны выше- та же масштабность, большая долговечность, самое главное не менее выгодность в цене. Поскольку на рекламу в виде той же растяжки на фасаде здания – требуется в месяц не один десяток тысяч евро. Что данный вид рекламы должен иметь привлекательность как со стороны инвестора проекта, собственника реклама носителя, заказчиков, исполнителей, посредников – например тех же рекламных агентств и тп. Одновременно с проектом росписи может выступать соучастником и сам город - в плане сотрудничества по общей концепции сделать город красивее, чище + внести политический пиар со стороны властей. Помимо этого, даже минимальный рисунок на одном вагоне можно отобразить как пиар политику для фирмы заказчика, что само событие по своей важности и необычности может быть интересно СМИ. 
Можно сделать наибольшую выгоду всего лишь на одной росписи - сделать такие сюжеты, куда можно концептуально вписать несколько компаний, где будет отражаться их суть деятельности, при этом не будет противоречий, а в сумме будет казаться спонсорством этого проекта. 

5.Арендодатель места рекламы или собственник объекта, на котором есть данная реклама, может предложить выгодные и альтернативные условия заказчику. Например, постоянная реклама на десять лет (оплата разовая), или как взимание аренды ежегодная или другого интервала времени. В последнем случае можно создавать рисунок таким образом, чтобы в дальнейшем была возможность одну рекламную информацию сменить на другую, не затрагивая сам рисунок. Либо другим путем –рисунок остается сам по себе, а рекламная информация в виде наклейки. 
Рекомендация по развитию проекта. Создать тестовый анализ, маркетинговое исследование на спрос и другие характеристики инновационной идеи. В положительном случае – есть возможность запатентовать услугу, чтобы она была только у одной фирмы.

Другие фирмы должны выкупать права. Создать план по разработке и продвижению коммерческого предложения различным фирмам, возможно обращение к посредникам- рекламным агентствам. Создать и развивать отдельную стратегию этой услуги, интегрируя с комплексом услуг по техническому и другому сервису. Поскольку одна услуга даже для промышленного рынка, будет поддерживать, и стимулировать другие услуги. Аналогичным образом – на примере автосервиса или тюнинговой компании, где услуга аэрографии рекламирует смежные услуги – авто ремонт, авто покраска и тп. 

Необходимо нанять персонал – менеджеров, у которых будет стимул работать над поиском каналов, заказов – ставка и процентный оклад. Фирма, оказывающая данные услуги, может на одном вагоне заработать условно 300- 500 тыс. руб. Собственник вагона может иметь постоянную чистую прибыль за счет аренды в течение продолжительного времени. Одновременно с этим, есть второстепенная и интегрированная рекламы каждой из сторон, и конечно для самого заказчика рекламы. 
Одновременно с этим проектом можно ввести дополнительный сервис по работе с интерьером – роспись мебели, ткани, вышивание Лого компании, резьба по дереву и другим материалам, роспись по стеклу. Можно включить роспись стен, потолков, плов и других объектов вокзалов в тех же целях, как интерьера, так и экстерьера.
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